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Разработка визуальных элементов фирменного стиля
Настоящий опросник не является официальным техническим заданием на разработку элементов фирменного стиля, и предназначен для того, чтобы разработчик мог максимально точно и полно определить пожелания (требования) заказчика к будущей фирменной визуальной стилистике.
1. Данные
1.1 Электронная версия руководства по использованию логотипа (товарного знака) компании.

1.2 Перечень требуемых элементов визуальной идентичности фирменного стиля компании.
2. Маркетинг
2.1 Область деятельности и специфика бизнеса компании. Уникальные свойства её товаров или услуг, принципиально отличающие их от конкурентов (перечень основных конкурентов).

2.2 Миссия компании, её ценности, амбиции, задачи, стратегия и позиционирование на рынке.

2.3 Характерные черты клиента компании (возраст, пол, регион, род занятий, достаток, другое). 

2.4 Ценовой сегмент продукции или услуг компании, география и особенности распространения продукции или услуг. 

3. Стилистика
3.1 Предпочтительная стилистика, в которой должны быть выполнены визуальные элементы фирменного стиля. Недопустимые к использованию стилистические решения. Удачные примеры из числа известных фирменных стилей (по мнению заказчика) и комментарии относительно их стилистического решения.

3.2 Предпочтительное цветовое решение, которого необходимо придерживаться при разработке визуальных элементов фирменного стиля. Недопустимые к использованию цвета или сочетания цветов. Удачные примеры известных фирменных стилей (по мнению заказчика) и комментарии относительно их цветового решения.
3.3 Категорически недопустимые к использованию в визуальных элементах фирменного стиля символы, знаки, формы, объекты, образы. Безусловно необходимые к использованию символы, знаки, формы, объекты, образы (если таковые имеются).

4. Семантика
4.1 Главное имиджевое сообщение, которое должно быть донесено до потребителя товаров или услуг компании визуальными элементами фирменного стиля.

4.2 Черты, которыми бы обладали бы визуальные элементы фирменного стиля компании, если бы они являлись конкретным человеком (возраст, пол, достаток, характер, внешность, статус, общее впечатление).

4.3 Качественные прилагательные, которыми (по мнению заказчика) должны характеризоваться визуальные элементы фирменного стиля компании в сознании потребителей товаров или услуг.
Благодарим вас за время, потраченное на заполнение анкеты. Вышлите её, пожалуйста, на наш адрес электронной почты info@promograph.ru, и наши менеджеры незамедлительно с вами свяжутся.
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