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Разработка упаковки продукции
Настоящий опросник не является официальным техническим заданием на разработку упаковки, и предназначен для того, чтобы разработчик мог максимально точно определить все пожелания (требования) заказчика к будущей фирменной упаковке продукции.
1. Данные
1.1 Подробное описание продукции, реализуемой компанией. Свойства, приемущества, ситуации потребления, детальные подробности о составе, отзывы, справочные и рекламные материалы, тематические статьи или обзоры, исследования и рекомендации.

1.2 Структура брендов компании (ассортиментный ряд, серии, линейки продуктов или услуг), их целевая аудитория, позиционирование на рынке, особенности продвижения и реализации на профильных потребительских рынках. 

2. Маркетинг
2.1 Область деятельности и специфика бизнеса компании. Уникальные свойства её товаров или услуг, принципиально отличающие их от конкурентов (перечень основных конкурентов).

2.2 Миссия компании, её ценности, амбиции, задачи, стратегия и позиционирование на рынке.

2.3 Характерные черты клиента компании (возраст, пол, регион, род занятий, достаток, другое). 

2.4 Ценовой сегмент продукции или услуг компании, география и особенности распространения продукции или услуг, подробное описание условий/характера конечной реализации продукции. 

3. Стилистика
3.1 Предпочтительная стилистика, в которой должна быть выполнена упаковка. Недопустимые к использованию в разработке стилистические решения. Удачные примеры из числа известных упаковок продуктов и комментарии относительно их стилистического решения.

3.2 Предпочтительное цветовое решение, которого необходимо придерживаться при разработке упаковки продукции компании. Недопустимые к использованию цвета или сочетания цветов. Удачные примеры из числа известных упаковок продуктов (по мнению заказчика) и коммента-рии относительно их цветового решения.
3.3 Категорически недопустимые к использованию в упаковке символы, знаки, формы, объекты, образы. Безусловно необходимые к использованию символы, знаки, формы, объекты, образы (если таковые имеются).

4. Технические требования
4.1 Электронная версия необходимых для разработки разделов руководства по использованию визуальных элементов фирменного стиля компании.

4.2 Перечень и электронные версии всех обязательных к использованю на упаковке элементов (штрих-коды, маркировки, эмблемы и данные о сертификации, спецификации продукта, иное).

4.3 Наличие готовой формы упаковки (вырубка в векторном виде с производства, конструкция) или необходимость разработки уникальной формы упаковки. Специальные требования к форме, размерам, материалам, способам нанесения элементов оформления и конечным файлам.
4.4 Особые требования или пожелания заказчика к упаковке продукции, выходящие за рамки вопросов, предложенных выше.
Благодарим вас за время, потраченное на заполнение анкеты. Вышлите её, пожалуйста, на наш адрес электронной почты info@promograph.ru, и наши менеджеры незамедлительно с вами свяжутся.
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